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n 近年来，我国汽车市场销量增长有所放缓，但依然保持着较高的增
长率。2016年汽车销量跟突破了2000万辆，稳居世界第一；

n 巨大的汽车市场日趋成熟，如何制定销售策略，调整产品结构，才
能保持高速增长，获取更多的收益，占领更多市场份额，是客户最
关心的问题；

n 报告通过对整个乘用车市场的销量持续监测和分析，掌握整体市场
和各细分市场销售状况、走势的变化，为客户制订、调整和检查销
售策略，完善产品结构提供依据。

研究目的

n 销量数据来源：达示数据销量监测体系

报告说明

细分市场说明

n 根据轴距与车身形式，分为微型、小型、紧凑型、中型、中大型、
大型、小型SUV、紧凑型SUV、中型SUV、中大型SUV、大型SUV
、紧凑型MPV、中型MPV 、微客、客车、跑车16个细分市场；

n 报告重点研究整体市场和小型、紧凑型、中型、中大型、小型SUV
、紧凑型SUV、中型SUV、中大型SUV、紧凑型MPV、中型MPV
这些级别的市场表现。

PREFACE 

n 除非特殊说明，报告销量数据不包含商用车
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第一部分
汽车市场动态
※ 行业发展

PART 1
※ 厂商动态 ※ 上市新车
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行业发展
北京市拟出台政策治理机动车超标排放

近日，在北京市十五届人大三次会议上，北京市人大常委会副主任张清作关于《北京市机动车和非道路移动机械排放污染防治条例（草案）》（简
称《条例草案》）的说明时提到，截至2019年底，北京市机动车保有量已达636万辆，是全国机动车保有量最高的城市。《条例草案》聚焦北京市机动车
特别是重型柴油车和非道路移动机械造成排放污染的问题，细化、补充污染排放的管控措施，对超标污染排放行为实施严格举措，并完善京津冀区域协
同治理措施。为震慑超标排放车辆上道路行驶的违法行为，《条例草案》不仅设定超标车辆限期维修复检制度，对逾期未按照规定进行维修并复检合格、
且驾驶机动车上道路行驶的行为，设定了较为严厉的处罚，还通过信用惩戒、强制执行、公益诉讼等措施，加强对机动车和非道路移动机械污染排放的
刚性约束。

国创氢能创新产业联盟在京成立 助力氢能与燃料电池产业持续发展
近日，北京亿华通科技股份有限公司、北京汽车集团有限公司、北京-清华工业开发研究院、中国船舶重工集团公司第七一八研究所、中国汽车技术研究

中心有限公司、中国长江三峡集团有限公司、河北省国控投资管理有限公司、张家口市氢能与可再生能源研究院等8家单位共同签署了氢能战略合作框架协议，
并成立国创氢能联盟。根据协议，各方将在《国家产业创新中心建设工作指引（试行）》政策引导下，在氢能这一战略性领域组建产业创新中心，围绕制氢、
储运加注、燃料电池、应用示范和产业集聚发展、创新体系建设、标准体系建设等多个方面，服务关键共性技术，推动氢能产业链联合技术攻关，加快氢能
产业布局，构筑氢能全产业链生态体系，发展绿色经济，促进能源结构调整，加强环境友好型和资源节约型社会建设。据了解，张家口市希望通过河北省氢
能产业创新中心，力争从技术支持、基地打造到氢能生产、储运、加注、应用等方面多头并进。

日前，从中国汽车工业协会（以下简称“中汽协”）获悉，中汽协预计，2020年中国汽车市场全年销量2531万辆，同比下滑2%，汽车市场有望在2022
年回暖。中汽协秘书长助理许海东表示，2018年中国汽车市场产销量下滑8%，2019年这一数据预计会控制在9%以内。除传统燃油车受到国六排放政策等因
素影响而销量下滑外，曾一路高歌猛进的新能源汽车也由于补贴政策退坡等原因，在今年下半年出现产销同比“五连跌”。“相信中国车市在连续两年负增
长后，通过行业和社会的共同努力，加速消费体制机制改革，坚定信心推动汽车消费，中国乘用车市场在2020年有希望见底，实现正增长。

中汽协预计明年汽车销量下滑2%

重庆智能网联汽车试验基地落成 可测试自动驾驶
近日，中国通用技术集团、中国汽车工程研究院股份有限公司旗下的智能网联汽车试验基地在重庆大足区正式落成。据了解，该汽车试验基地规划总投

资5.8亿，占地面积940亩，是西南地区第一个智能网联汽车综合测试评价基地，第一个专业的重型汽车试验基地，能同时涵盖客车、轿车专项测评道路。试
验基地具备汽车试验所需的常规道路、高速直线性能道路、典型综合路、动态广场、ABS制动测试道路、ESC试验道、弯道制动测试道、耐久特征道路、
RDE道路、车外噪声测试道路、NVH异响测试道、涉水池、坡道路、智能汽车试验道路等。
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厂商动态
广汽确认将投资蔚来 但资金不会超过1.5亿美元

日前，据报道，中国汽车制造商广州汽车集团表示，正与造车新势力蔚来汽车就融资方案进行初步谈判，但任何潜在投资都不会超过1.5亿美元。蔚来
汽车对这一消息进行了确认，表示该公司正在与广汽集团探讨融资和战略机遇，但谈判仍处于初级阶段，尚未达成最终协议。此前，有报道称，蔚来正在与
广汽商谈谈至多10亿美元的融资事宜。周三，蔚来汽车对这一消息进行了确认，表示该公司正在与广汽集团探讨融资和战略机遇，但谈判仍处于初级阶段，
尚未达成最终协议。

谋定下一个十年 北汽新能源发布“2029计划”
近日，“十进致·新出发”2020北汽新能源全球伙伴大会现场，北汽新能源党委副书记、总经理马仿列发布了北汽新能源“2029计划”，提出了“一个
目标，两大路径，三大举措，四大体系”的路线图。马仿列介绍说，北汽新能源将从动力电池、智能互联、客户服务、能源生态等方面入手，构建四大
体系：一是以锂离子电池、固态电池、燃料电池 “三位一体”的能源驱动系统构建多元化能源体系，二是基于5G/6G构建采集、通信、数据、分析一体
化的车-路-云大数据管理中心，三是线上线下、体验交付一体化的无缝隙全新营销网络体系，四是建成车与车、车与能源网互通互联的智慧能源生态体系。
用北汽集团、北汽新能源党委书记、董事长徐和谊的话来说，北汽新能源将进一步深化开放共享，以国家新能源汽车技术创新中心、北汽新能源试验中
心为龙头，全力打造开放式创新平台，并努力构建科技创新联盟和合作共享生态，与众多伙伴携手打造世界级新能源汽车高地。

一汽红旗制订10年销量目标 2030年为80-100万辆
日前，在2020年中国一汽红旗品牌盛典暨H9全球首秀上，徐留平公布了一汽红旗品牌未来10年的销量目标，2030年销量目标为80-100万辆。另外，

红旗公布了新的产品规划，将在2025年前推出L/S/H/Q等四个系列共计21款新车型，新能源将占18款。面对汽车产业“新四化”，红旗将加强智能化、
电动化、网联化等方面的研发，其在长春、北京、南京、上海、慕尼黑以及硅谷等打造“三国六地”，“二部六院”的全球研发格局，并且将在2020年
实现L3级自动驾驶车型的量产，并在2021年实现L4级自动驾驶车型的量产。

吉利与奔驰正式成立smart品牌合资公司
日前，浙江吉利控股集团（以下简称“吉利控股”）和梅赛德斯-奔驰股份公司（以下简称“奔驰”）宣布：经相关监管部门批准，双方组建的

smart品牌全球合资公司“智马达汽车有限公司”（smart Automobile Co., Ltd.）正式成立，在全球范围内联合运营和推动smart品牌转型升级。 全新一
代纯电动smart将由奔驰的全球设计部门负责设计，吉利控股全球研发中心负责工程研发。新车型将在中国的全新工厂生产，预计2022年开始投放市场并
销往全球。根据新车型开发规划，smart未来产品阵容将扩展到快速增长的紧凑型细分市场。合资公司注册资金54亿元人民币，双方将各出资27亿元人民
币，奔驰主要以smart品牌出资的形式获取相应股份。双方将在研发、制造和供应链等领域发挥协同效应，致力于将smart打造成为全球领先的高端电动
智能汽车品牌。合资公司全球总部设在中国宁波杭州湾新区，在中国及德国分别设立营销中心。
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厂商动态
国产特斯拉Model 3正式交付 中国制造Model Y同步启动

日前，国产特斯拉Model 3车型在上海特斯拉超级工厂正式交付，特斯拉创始人埃隆·马斯克出席交付仪式，并宣布中国制造特斯拉Model Y项目
正式启动。 此前，特斯拉曾在上海超级工厂交付15辆国产特斯拉Model 3，当时只是针对特斯拉内部员工，而非国内正式预定的消费者。如今正式
交付，也标志着特斯拉Model 3正式以国产车身份进军中国市场。产能方面，目前上海特斯拉工厂的日产能为280辆，并且在不断扩大，该工厂的目
标是年产能50万辆。目前，特斯拉超级工厂的二期建设也在如火如荼的进行中，后续这里还将生产特斯拉Model Y车型。

新宝骏再推6款车 上汽通用五菱2020规划曝光
日前，宝骏530正式成为坦桑尼亚以及贝宁两国驻华大使馆用车，并在京举行交付活动。发布会后，上汽通用五菱汽车股份有限公司销售公司市

场总监周钘透露，上汽通用五菱在2020年将以四个板块为主，分别为五菱品牌、新宝骏品牌、宝骏品牌以及新能源。其中新宝骏将在现有四款车型的
基础上，再推出6款全新车型。

宝骏品牌依然定位销量担当，主打高性价比、大空间等。当然，为打造新宝骏以及宝骏的差异化，二者未来的渠道将分隔开来。在产品规划上，
宝骏全系车型将在2020年7、8月份迎来一次小改款，外观和内饰都会有较大变化；大改款或换代车型将在2021年上市。此外，宝骏还将致力于拓展
海外市场。宝骏530就是上汽通用五菱布局海外的战略车型，目前使用宝骏、五菱、雪佛兰、名爵四个品牌在中国、印尼、南美、泰国、印度销售，
并将进入中东、非洲以及墨西哥等市场。

长城泰州投建年产10万辆电动车项目
日前，江苏省生态环境厅官网公示长城汽车泰州分公司年产10万辆纯电动轿车项目环境影响报告书，长城汽车拟在泰州高港区临港经济园投建纯

电动轿车项目。 环评报告显示，项目总投资48.6亿元，规划面积48.52万平米，规划建设包括冲压车间、焊装车间、涂装车间、总装车间等生产用房
及相关辅房。据悉，泰州工厂将投产两款全新纯电动车，分别定位A级和B级产品。预计两款车型会划归到欧拉品牌中，但定位要高于现有的欧拉iQ、
R1。

打造三大平台 东风启辰规划9款新车
日前，从官方获悉，东风启辰将基于全新VSA架构，衍生三大平台，规划9款新车。其中启辰星作为该架构下首款车型，计划将于2020年一季度

上市。根据官方公布的信息，东风启辰VSA架构将衍生VSA-E（以下称E平台）、VSA-L（以下称L平台）以及VSA-C（以下称C平台）三大平台。其
中E平台规划一款轿车、一款SUV以及一款MPV车型；L平台规划启辰星、一款SUV以及一款MPV；C平台为一款轿车、一款SUV和一款MPV。从车
型级别上看，启辰VSA架构将推出两款轿车、四款SUV以及三款MPV共计九款车型。具体来看，E平台为新能源平台，生产纯电动、新能源车型；L平
台为中大型平台，生产覆盖C级别（中大型车）到D级别（大型车）的中大型车；C平台为紧凑型平台，未来生产紧凑型车。
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2019年12月重点上市新车

级别 厂商 车型 指导价（万元） 变化描述 上市时间 图片

A-SUV 长安福特 锐际 18.98-21.88 新车型 2019年12月19日
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2020年1月重点新车上市预测

级别 厂商 车型 指导价（万元） 变化描述 上市时间 图片

A-SUV 众泰汽车 TS5 - 新车型 待定

A-SUV 长安汽车 E-ROCK - 新车型 待定

B 奥迪(进口) RS5 Sportback - 新车型 待定

A-SUV 吉利汽车 帝豪GSe 10.98-15.98 年式变化 2020年1月13日

A-SUV 上汽通用-凯迪拉克 XT4 25.97-39.17 年式变化 2020年1月13日
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第二部分
整体市场销量表现
※ 整体市场销量 ※ 豪华/自主/合资销量

※ 系别销量

PART 2 ※ 细分市场销量

※ 厂商销量 ※ 省份销量 ※ 城市销量

※ 消费者人群分析
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整体市场摘要

• 12月整体乘用车市场终端零售量为249万辆，同比下降5.6%，环比上升33.6%；19年全年销量
2165万辆，累计同比下滑幅度锁定在3.8%，降幅较18年有所缩窄；本月已至年末购车高峰点，
终端经销商为冲击销量目标，利用各种营销契机举办促销、团购等市场活动，且车型折扣力度
一再增加，刺激销量提升

• 随着年末市场升温，所有细分市场环比均有三成左右的增幅；SUV市场表现优异，同比增长
6.3%；轿车市场同比缺口较上月有所扩大，接近15%的跌幅，SUV市场的单月销量已直逼轿
车市场；而MPV市场随着环比大幅爬升，同比降幅有所收窄，已控制在10%以内

• 12月豪华品牌毫无意外地交出了漂亮的答卷，同比大幅增长11.7%；合资品牌跌幅收窄至
1.1%，虽仍未扭转负增长局面，但已基本追近去年水平；而自主品牌表现仍不尽人意，跌幅
较11月有所扩大至双位数水平，同比下降16.3%；虽所有系别销量环比都有较大增幅，但依
旧仅有德系和日系同比为正增长，其他系别均仍有不同程度的下跌，德系年末销量爆发性增
长，同比增速达11.3%；日系继续表现稳健，同比增长5.3%；美系跌幅虽有所收窄，但仍超
15%

• 12月TOP10车企中，各厂商的最后一月销量环比均有较大增幅，一汽-大众同比大增17.2%，
强势锁定冠军位置，上汽大众虽已无缘冠军位置，但无碍其年末发力，与一汽大众的销量差距
缩小；吉利汽车同比上升12.5%，超越上汽通用成为亚军，实属自主品牌之光；上汽通用同比
下降18.0%，本年度再次跌出前三；而长安汽车同比增幅近三成，重回前10榜单
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12月乘用车市场终端零售同比下降5.6%
n 12月整体乘用车市场终端零售量为249万辆，同比下降5.6%，环比上升33.6%
n 19年全年销量2165万辆，累计同比下滑3.8%

8.5%

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据

8.5%
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-21.5%

-20.0% -8.2% -9.6% -3.9% -5.6%1.1%

-62.5%

60.3%

-0.7% 11.0%
31.1%

-40.6%

9.6% 16.8%
-3.8% 9.9%

33.6%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2018年 2019年 同比 环比 单位：万辆

累计增速趋势

乘用车市场终端零售量走势

1-12月累计零售量

-3.8%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

2,251 2,165 

2018.1~12 2019.1~12

25.5%

25.3%
15.7% 12.7% 10.1% 7.0% 5.2% 3.1% 0.8% -0.8% -3.4%

-6.1%

27.4%

1.1% -1.2% -2.7% -2.7%
4.5% 0.8% -2.0% -2.6% -3.5% -3.5%

-3.8%

Y18累计同比 Y19累计同比
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豪华 合资 自主

13

自主与合资品牌仍未扭转负增长局面

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据

19年12月全国终端零售量走势 全国终端零售量结构

14.3% 15.1% 13.2%

51.7% 51.1% 51.5%

34.0% 33.8% 35.3%

201910 201911 201912

分月零售量结构 201912

自主

合资

豪华

13.1% 14.8%

50.2% 51.1%

36.7% 34.2%

2018.1~12 2019.1~12

累计零售量结构 2019.1~12

自主

合资

豪华

单位：万辆

豪华 合资 自主
12月销量同比 11.7% -1.1% -16.3%

1-12月累计销量同比 8.6% -2.2% -10.5%

n 12月豪华品牌毫无意外地交出了漂亮的答卷，同比大幅增长11.7%；合资品牌跌幅收窄至1.1%，虽仍未扭转负增长局面，但已基本追近去年水平；
而自主品牌表现仍不尽人意，跌幅较11月有所扩大至双位数水平，同比下降16.3%

n 全年累计销量方面，豪华品牌成为年度最大赢家，销量同比增长8.6%，累计市场份额扩大1.7%；合资品牌累计销量同比小幅下跌2.2%，而自主
品牌销量同比下降10.5%，累计市场份额失守，表现不尽如人意
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SUV市场年末发力，同比增幅扩大

细分市场 销量对比

轿车

SUV

MPV

138 

110 

15 

118 

117 

14 
2018.12
2019.12

47.8% 48.1% 46.5%

5.4% 5.5% 5.5%

44.2% 44.0% 45.8%

10月 11月 12月

各细分市场份额走势, 2019.12

SUV

MPV

CAR

49.3% 47.8%

6.7% 5.9%

41.5% 43.3%

2018 .1~12 2019 .1~12

各细分市场累计份额走势, 2019.1~12

SUV

MPV

CAR

同比 环比

-14.5% 28.9%

6.3% 39.0%

-9.8% 31.7%

n 随着年末市场升温，所有细分市场环比均有三成左右的增幅；SUV市场表现优异，同比增长6.3%；轿车市场同比缺口较上月有所扩大，接近
15%的跌幅，SUV市场的单月销量已直逼轿车市场；而MPV市场随着环比大幅爬升，同比降幅有所收窄，已控制在10%以内

n 全年累计销量方面，仅有SUV市场小幅增长0.9%，而轿车和MPV市场累计同比仍有不小的缺口

细分市场 累计份额 份额同比 1-12月累计销量 销量同比
轿车 47.8% -1.5% 10,670,971 -6.1%

微型轿车 0.7% -0.7% 159,208 -50.9%
小型轿车 2.9% -0.7% 641,138 -22.2%
紧凑型轿车 30.3% -0.5% 6,765,777 -4.8%
中型轿车 10.3% 0.7% 2,288,331 3.5%
中大型轿车 3.2% -0.3% 725,118 -10.5%

MPV 5.9% -0.8% 1,308,862 -15.4%
紧凑型MPV 3.4% -1.1% 749,479 -27.8%
中大型MPV 2.5% 0.3% 559,383 9.9%

SUV 43.3% 1.8% 9,652,267 0.9%
小型SUV 8.3% -0.3% 1,852,940 -6.4%
紧凑型SUV 22.0% 1.3% 4,901,608 2.9%
中型SUV 10.7% 0.7% 2,392,865 3.7%
中大型SUV 2.0% 0.0% 449,956 -2.2%

单位：万辆
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104 

60 

55 

25 

14 

2 

87 

67 

58 

21 

11 

1 

自主

德系

日系

美系

韩系

法系

车系国别销量状况201912

2018.12 2019.12

12月德系与日系再度发力，德系增速达双位数水平
n 12月虽所有系别销量环比都有较大增幅，但依旧仅有德系和日系同比为正增长，其他系别均仍有不同程度的下跌，德系年末销量爆发性增长，同比

增速达11.3%；日系继续表现稳健，同比增长5.3%；美系跌幅虽有所收窄，但仍超15%，韩系跌幅接近20%
n 全年累计销量方面，德系和日系保持同比增长锁定全年胜局，日系增幅略胜一筹；即使近数月的发力追赶，仍无法改变美系累计降幅接近20%的事实

车系 销量同比 销量环比 12月份额 份额环比 份额同比

自主 -16.3% 39.9% 35.5% 1.6% -4.5%

德系 11.3% 28.1% 27.2% -1.2% 4.2%

日系 5.3% 30.2% 23.6% -0.6% 2.5%

美系 -16.7% 32.6% 8.5% -0.1% -1.1%

韩系 -19.7% 45.4% 4.6% 0.4% -0.8%

法系 -38.9% 26.5% 0.6% -0.0% -0.3%

车系 累计销量同比 累计销量份额 份额同比

自主 -10.5% 34.3% -2.6%

德系 6.9% 27.3% 2.7%

日系 7.5% 23.8% 2.5%

美系 -18.5% 9.2% -1.6%

韩系 -9.1% 4.7% -0.3%

法系 -52.4% 0.7% -0.7%

818 

546 

473 

240 

111 

33 

732 

584 

508 

196 

101 

16 

自主

德系

日系

美系

韩系

法系

车系国别销量状况2019.1~12

2018.1~12

2019.1~12
单位：万辆

单位：万辆

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据
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n 12月TOP10车企中，各厂商的最后一月销量环比均有较大增幅，一汽-大众同比大增17.2%，强势锁定冠军位置，上汽大众虽已无缘冠军位置，但无
碍其年末发力，与一汽大众的销量差距缩小；吉利汽车同比上升12.5%，超越上汽通用成为亚军，实属自主品牌之光；上汽通用同比下降18.0%，本
年度再次跌出前三；而长安汽车同比增幅近三成，重回前10榜单

n 全年累计销量方面，一汽-大众同比增长7.9%蝉联全年冠军，上汽通用和上汽通用五菱扭转跌势乏力，降幅均为双位数，上汽通用五菱更是前十排行
榜里面跌幅最大的

车企 销量同比 销量环比 12月份额 份额环比 份额同比

一汽-大众 17.2% 26.5% 10.3% -0.6% 2.0%

上汽大众 9.2% 43.5% 9.8% 0.7% 1.3%

吉利汽车 12.5% 38.8% 6.7% 0.2% 1.1%

上汽通用 -18.0% 33.9% 6.5% 0.0% -1.0%

东风日产 2.8% 40.4% 6.1% 0.3% 0.5%

上汽通用五菱 -5.9% 43.7% 4.8% 0.3% -0.0%

长城汽车 5.0% 50.4% 4.6% 0.5% 0.5%

长安汽车 29.1% 50.4% 3.9% 0.4% 1.1%

广汽本田 -3.2% 45.8% 3.9% 0.3% 0.1%

东风本田 -2.5% 25.7% 3.7% -0.2% 0.1%

车企 累计销量同比 累计销量份额 份额同比

一汽-大众 7.9% 9.7% 1.1%

上汽大众 2.7% 9.2% 0.6%

上汽通用 -13.6% 6.9% -0.8%

吉利汽车 -0.6% 6.2% 0.2%

东风日产 4.5% 5.5% 0.4%

上汽通用五菱 -20.7% 4.6% -1.0%

长城汽车 6.4% 4.0% 0.4%

东风本田 21.3% 3.8% 0.8%

广汽本田 11.1% 3.7% 0.5%

一汽丰田 -0.6% 3.5% 0.1%

2101991

1984905

1488880

1333666

1185806

990990

864423

827165

809081

768476

一汽-大众

上汽大众

上汽通用

吉利汽车

东风日产

上汽通用五菱

长城汽车

东风本田

广汽本田

一汽丰田

Top10厂商累计销量排名，2019.1~12

2018.1~12
2019.1~12

257,569 

245,131 

165,820 

162,364 

150,706 

120,363 

114,378 

97,420 

97,051 

91,480 

一汽-大众

上汽大众

吉利汽车

上汽通用

东风日产

上汽通用五菱

长城汽车

长安汽车

广汽本田

东风本田

Top10厂商销量排名，2019.12

2018.12
2019.12

上月销量排名
1 -
2 -
4 ▲
3 ▼
5 -
6 -
7 -
11 ▲
10 ▲
8 ▼

去年同期累
计销量排名

1 -
2 -
3 -
4 -
6 ▼
5 ▲
7 -
11 ▼
10 ▼
8 ▲

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据

TOP10车企排行榜
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各细分市场销量份额

全国终端零售量—细分市场结构

1.4% 0.7%
3.7% 3.0%

31.6% 31.3%

9.8% 10.6%

3.6% 3.4%
0.4% 0.4%

8.8% 8.6%

21.2% 22.7%

10.3% 11.1%
2.0% 2.1%
0.2% 0.3%
4.6% 3.5%
2.3% 2.6%

2018 2019
0.7% 0.7% 0.7%2.2% 2.3% 1.9%

31.8% 31.2% 30.7%

10.6% 11.2% 10.7%

3.4% 3.4% 3.1%
0.4% 0.5% 0.5%

8.6% 8.1% 8.6%

23.4% 22.8% 24.5%

11.4% 11.6% 11.2%

1.8% 2.3% 2.4%
0.2% 0.2% 0.2%
3.0% 2.8% 2.9%
2.6% 2.8% 2.7%

201910 201911 201912

中大型MPV

紧凑型MPV

大型SUV

中大型SUV

中型SUV

紧凑型SUV

小型SUV

大型轿车

中大型轿车

中型轿车

紧凑型轿车

小型轿车

微型轿车

数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据

年度结构对比



18数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据

TOP10区域销量排名
n 累计销量TOP10省份中除江苏省累计销量同比小幅上升外，其他省份均呈下降趋势，其中北京市同比下降9.3%，降幅最大；

n 累计销量TOP10城市中，苏州市销量同比上升16.7%，西安市小幅上升，其他城市销量同比均为负增长

2451848

1716429

1650711

1535867

1387108

1102617

1092630

780857

769884

759005

广东省

江苏省

浙江省

山东省

河南省

四川省

河北省

湖南省

北京市

湖北省

2018.12
2019.12

769884

747998

591733

587869

505000

480490

474449

458249

418444

401627

北京市

上海市

广州市

成都市

苏州市

郑州市

重庆市

杭州市

深圳市

西安市

2018.1~12
2019.1~12

省份 累计销量同比
广东省 -4.8%

江苏省 0.7%

浙江省 -1.9%

山东省 -1.4%

河南省 -4.8%

四川省 -2.8%

河北省 -4.9%

湖南省 -2.1%

北京市 -9.3%

湖北省 -3.4%

城市 累计销量同比
北京市 -9.3%
上海市 -7.3%

广州市 -4.5%

成都市 -3.2%

苏州市 16.7%

郑州市 -6.7%

重庆市 -4.4%

杭州市 -3.3%

深圳市 -6.5%

西安市 1.2%

Top10省份累计销量排名，2019.1~12

Top10城市累计销量排名，2019.1~12



71%

29%

19数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据

n 数据显示，根据年龄段划分，购车主力人群集中在25-39岁；29岁以下近60%青睐于轿车市场，40岁以上超50%青睐于SUV市场；

n 消费购车人群以男性为主，占比超七成；男性和女性选择SUV和轿车的占比均接近；而在系别偏好上，男性更偏爱自主汽车，女性则
更偏爱德系。

全国终端零售量 年龄 2019.12

全国终端零售量 性别 男女消费群分析

0.3%

8.5%

18.7%
23.0%

16.1%
11.9% 10.4%

6.5%
3.1% 1.0% 0.4% 0.1%

<20

20-24

25-29

30-34

35-39

40-44

45-49

50-54

55-59

60-64

65-69

>70

消费者人群分析

自主 
38.4% 自主 

26.9%

德系 
24.6% 德系 

32.1%

日系 
23.7%

日系 
27.3%

美系 7.9% 美系 8.7%
韩系 4.8% 韩系 4.5%

法系 0.5% 法系 0.5%

男性 女性

轿车
46.1%

轿车
49.5%

SUV 
48.6%

SUV 
47.0%

MPV 
5.3%

MPV 
3.4%

男性 女性

年龄段消费群分析

轿车 57.5%
轿车 46.0% 轿车 39.7%

SUV 40.4%
SUV 48.8% SUV 53.9%

MPV 2.2% MPV 5.2% MPV 6.4%

≤29 30-39 ≥40
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整体市场价格表现
n 12月整体市场价格指数为94.6%，同比上升0.9%，环比下降0.5%
n 整体市场成交价为138,663，折扣率为13.9%，环比上升0.4%

折扣率 Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Y2018 9.9% 9.4% 9.9% 10.5% 10.9% 12.1% 12.9% 13.0% 13.8% 14.0% 13.8% 14.2%

Y2019 13.8% 13.9% 13.2% 12.9% 14.5% 15.5% 13.4% 13.0% 12.8% 12.6% 13.5% 13.9%

14,202 

14,216 

14,789 

16,013 

17,178 

19,033 

20,302 

21,069 

22,476 

22,815 

21,819 

22,465 

21,749 

21,874 

20,984 

21,296 

24,406 

25,965 

23,081 

22,148 

21,393 

20,576 

21,713 

22,410 

128,749 

137,432 

135,059 136,326 140,641 138,377 137,372 140,929 139,865 140,573 
136,533 135,887 

135,570 

135,380 

137,868 
143,694 143,952 141,864 

148,662 147,650 145,638 
142,476 

139,327 138,663 

2018折扣 2019折扣 2018成交价 2019成交价

99.7% 99.3% 98.7%
98.1%

97.5%
96.5%

95.6%

94.8% 94.2%
93.8% 93.6% 93.7%

99.7% 99.4% 99.2% 98.1%

96.1%
95.4% 95.6%

95.8% 95.4% 95.3% 95.1% 94.6%

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

Y2018 Y2019

注：2019年以上月销量为权重

注：以上年12月价格为基期价格

整体乘用车市场价格指数

整体乘用车市场成交价走势
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第三部分
各重点细分市场销售表现
※小型轿车 ※ 中型轿车

※ 小型SUV

PART 3 ※紧凑型轿车

※ 紧凑型SUV ※中型SUV ※ 紧凑型MPV

※中大型MPV
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重点细分市场销量分析
• 小型轿车市场

• 紧凑型轿车市场

• 中型轿车市场

• 中大型轿车市场

• 小型SUV

• 紧凑型SUV

• 中型SUV

• 紧凑型MPV

• 中大型MPV
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小型轿车市场摘要

• 12月小型轿车销量为4.8万辆，同比下降53.9%
• 12月小型轿车份额为1.9%，同比下降2.0%

• 12月小型轿车市场仅豪华车同比有所上升，其中自主车同比降幅高达87%，份额环比有所扩张；
但从累计份额同比来看，自主车市场份额仍被合资车和豪华车挤压

• 12月小型轿车中，大部分畅销车型均有不同程度跌幅，POLO虽蝉联榜首位置，但销量同比降
幅超三成；致炫X上市销售仅三月就跻身榜单前列，表现突出；MINI作为本月唯一一款正增长
车型，近数月销量同比保持不错增幅，表现实属不易
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小型轿车市场销量表现
n 12月小型轿车销量为4.8万辆，同比下降53.9%
n 12月小型轿车份额为1.9%，同比下降2.0%

2018.1~12 2019.1~12

3.7% 3.0%

-0.7%

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据

3.9%

1.9%

18年12月 19年12月

-2.0%

8.3 

4.0 

7.0 
6.2 6.4 

7.4 

3.9 4.0 4.3 
3.7 

4.2 
4.8 

26.5%
-20.7%

-3.5% -8.8% -9.1%

27.1%

-35.5%

-36.9% -35.7% -47.2% -43.5% -53.9%

-20.4%
-51.5%

73.7%

-11.2% 2.8%

16.1%

-46.6%

2.3% 5.6%
-12.7%

12.6% 14.3%

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

2018 2019 同比 环比

单位：万辆

2018-2019年小型轿车销量走势 12月份额同比

累计份额变化
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自主车终端零售量同比大幅下滑，市场份额环比有所扩张
n 12月小型轿车市场仅豪华车同比有所上升，其中自主车同比降幅高达87%，份额环比有所扩张；但从累计份额同比来看，自主车市场份

额仍被合资车和豪华车挤压

单位：万辆

小型轿车市场零售量走势-2019.12 分月零售量结构 201912

2.9% 4.5%

77.2% 83.3%

19.9% 12.2%

2018.1~12 2019.1~12

自主

合资

豪华

累计零售量结构 2019.1~12
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0.3 0.3 自主, 0.4 

0

1

2

3

4

5

6

7

8

201812 201902 201904 201906 201908 201910 201912

豪华 合资 自主

5.9% 7.0% 6.6%

86.6% 86.1% 85.0%

7.5% 6.9% 8.3%

201910 201911 201912

自主

合资
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小型轿车市场主力车型POLO零售量0.8万辆

小型轿车市场—Top10车型排名 小型轿车市场零售量结构

POLO
17.7%

飞度两厢
12.3%

全新瑞纳
9.2%

致炫X
8.7%

威驰
8.3%

焕驰
8.1%

致享
7.9%

致炫
7.6%

MINI
4.7%

威驰FS
3.0%

其他
12.4%

2019.12 Top10 车型市场占比

87.6%

8,490 

5,885 

4,403 

4,181 

3,979 

3,882 

3,808 

3,634 

2,275 

1,440 

-36.3%

-66.3%

-25.4%

-22.5%

-49.4%

-17.6%

-37.9%

13.6%

-55.5%

POLO

飞度两厢

全新瑞纳

致炫X

威驰

焕驰

致享

致炫

MINI

威驰FS

2018年12月 2019年12月 同比增速

n 12月小型轿车中，大部分畅销车型均有不同程度跌幅，POLO虽蝉联榜首位置，但销量同比降幅超三成；致炫X上市销售仅三月就跻身
榜单前列，表现突出；MINI作为本月唯一一款正增长车型，近数月销量同比保持不错增幅，表现实属不易
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重点细分市场销量分析
• 小型轿车市场

• 紧凑型轿车市场

• 中型轿车市场

• 中大型轿车市场

• 小型SUV

• 紧凑型SUV

• 中型SUV

• 紧凑型MPV

• 中大型MPV



28

紧凑型轿车市场摘要

• 12月紧凑型轿车销量为76.4万辆，同比下降11.0%
• 12月紧凑型轿车份额为30.7%，同比下降1.8%

• 12月紧凑型轿车市场自主车零售量同比下降17.9%，市场份额环比有所上升，挤压合资和豪华
市场；累计市场份额同比上升，蚕食合资市场份额

• 12月紧凑型轿车中，朗逸Plus同比增长27.7%销量近5万从速腾手中夺回桂冠；速腾同比增长
近五成，排在第二，细分市场冠军频频易主竞争相当激烈；轩逸经典销量同比增长18.0%坐稳
季军位置，新款换代轩逸销量迅速提升突破三万台，表现亮眼；而卡罗拉不敌英朗在终端市场
强降价的攻势，排名跌至第五位
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紧凑型轿车市场销量表现
n 12月紧凑型轿车销量为76.4万辆，同比下降11.0%
n 12月紧凑型轿车份额为30.7%，同比下降1.8%

2018.1~12 2019.1~12

31.6% 31.2%

-0.4%

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据

32.5% 30.7%

18年12月 19年12月

-1.8%

83.7 

31.5 

50.9 50.0 
56.4 

72.1 

43.1 46.4 
54.2 53.8 

58.1 

76.4 

47.3%

-29.9%
-6.9% -10.8% -2.1%

36.5%

-24.8%

-24.5%
-10.9% -9.5% -7.9% -11.0%

-2.5%

-62.3%

61.5%

-1.8%
12.9%

27.7%

-40.2%

7.7% 16.9%
-0.7% 7.9%

31.6%

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

2018 2019 同比 环比
单位：万辆

2018-2019年紧凑型轿车销量走势 12月份额同比

累计份额变化
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自主车终端零售量同比下降，市场份额环比持续扩张
n 12月紧凑型轿车市场自主车零售量同比下降17.9%，市场份额环比有所上升，挤压合资和豪华市场；累计市场份额同比上升，蚕食合资

市场份额

1.8 2.0 1.1 2.0 1.9 2.0 2.3 1.8 1.9 2.1 1.8 1.9 
豪华, 2.0 

63.4 62.1 

23.1 

36.9 37.5 

41.7 

48.4 

33.6 35.4 

41.5 41.0 
43.8 

合资, 57.6 

20.5 19.5 

7.2 

11.9 10.5 
12.7 

21.3 

7.6 
9.0 

10.6 11.1 
12.3 

自主, 16.8 

0

10

20

30

40

50

60

70

201812 201902 201904 201906 201908 201910 201912

豪华 合资 自主单位：万辆

紧凑型轿车市场零售量走势-2019.12 分月零售量结构 201912

3.4% 3.4% 2.6%

76.1% 75.5% 75.4%

20.6% 21.2% 22.0%

201910 201911 201912

自主

合资

豪华

3.0% 3.4%

76.3% 74.3%

20.7% 22.3%

2018.1~12 2019.1~12

自主

合资

豪华

累计零售量结构 2019.1~12
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紧凑型轿车市场主力车型朗逸Plus零售量4.9万辆

紧凑型轿车市场—Top10车型排名 紧凑型轿车市场零售量结构

朗逸Plus, 6.5%
速腾, 5.8%

轩逸经典, 5.0%

英朗, 4.7%

卡罗拉, 4.6%

轩逸, 4.2%

宝来, 4.1%

桑塔纳, 3.8%

思域, 3.1%
科鲁泽, 2.8%

其他, 55.5%

2019.12 Top10 车型市场占比

44.5%

49,328 

44,310 

38,288 

35,811 

34,963 

31,893 

31,212 

29,358 

23,631 

21,334 

27.7%

48.8%

18.0%

-10.8%

16.2%

-9.8%

12.9%

-20.0%

-6.4%

朗逸Plus

速腾

轩逸经典

英朗

卡罗拉

轩逸

宝来

桑塔纳

思域

科鲁泽

2018年12月 2019年12月 同比增速

n 12月紧凑型轿车中，朗逸Plus同比增长27.7%，销量近5万从速腾手中夺回桂冠；速腾同比增长近五成，排在第二，细分市场冠军频频易主
竞争相当激烈；轩逸经典销量同比增长18.0%坐稳季军位置，新款换代轩逸销量迅速提升突破三万台，表现亮眼；而卡罗拉不敌英朗在终端
市场强降价的攻势，排名跌至第五位
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重点细分市场销量分析
• 小型轿车市场

• 紧凑型轿车市场

• 中型轿车市场

• 中大型轿车市场

• 小型SUV

• 紧凑型SUV

• 中型SUV

• 紧凑型MPV

• 中大型MPV
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中型轿车市场摘要

• 12月中型轿车销量为26.7万辆，同比上升14.8%
• 12月中型轿车份额为10.7%，同比上升1.9%

• 12月中型轿车市场合资、豪华、自主车销量同比均有所上升，合资车同比上升16.5%，市场份
额环比上升4.9%，但累计份额同比下滑，被自主车和豪华车挤占；

• 12月中型轿车中，帕萨特虽身陷舆论风波但销量同比仍近乎翻番，稳居冠军宝座，其品牌影响
力可见一斑；雅阁以微弱差距超越迈腾重返前三，但销量同比降幅近两成；君威得益于终端大
幅优惠刺激，销量同比保持大幅增长，排名有所提升；而3系换代后表现渐入佳境，销量同比
终于止跌回升
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中型轿车市场销量表现
n 12月中型轿车销量为26.7万辆，同比上升14.8%
n 12月中型轿车份额为10.7%，同比上升1.9%

2018.1~12 2019.1~12

9.8% 10.6%

0.8%

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据

8.8%
10.7%

18年12月 19年12月

24.2 

9.1 

17.0 18.0 18.3 

23.6 

16.4 16.7 

20.1 
17.9 

20.9 

26.7 

12.8%

-29.7%
-1.2% -0.9%

8.0%

43.8%

-7.4%

-15.2%
-0.6%

-3.1%
11.4% 14.8%

4.0%

-62.2%

85.8%

6.0%

1.8%
28.8%

-30.7%

2.0%
20.3%

-10.6%

16.6%
27.6%

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

2018 2019 同比 环比
单位：万辆

2018-2019年中型轿车销量走势 12月份额同比

累计份额变化

1.9%
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合资车终端零售量同比上升，市场份额环比有所回升
n 12月中型轿车市场合资、豪华、自主车销量同比均有所上升，合资车同比上升16.5%，市场份额环比上升4.9%，但累计份额同比下滑，

被自主车和豪华车挤占；

单位：万辆

中型轿车市场零售量走势-2019.12 分月零售量结构 201912

28.0% 28.3% 23.7%

64.5% 63.8% 68.7%

7.5% 7.9% 7.5%

201910 201911 201912

自主

合资

豪华

30.5% 31.0%

64.1% 63.2%

5.4% 5.8%

2018.1~12 2019.1~12

自主

合资

豪华

累计零售量结构 2019.1~12
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中型轿车市场主力车型帕萨特零售量3.4万辆

中型轿车市场—Top10车型排名 中型轿车市场零售量结构

帕萨特
12.9%

雅阁
8.1%

迈腾
7.9%

君威
6.6%

凯美瑞
5.8%

A4L
5.7%天籁

5.5%
3系

5.2%

C级
3.4%

亚洲龙
3.3%

其他
35.7%

2019.12 Top10 车型市场占比

64.3%

34,327 

21,578 

21,116 

17,586 

15,615 

15,237 

14,637 

13,774 

9,049 

8,726 

93.0%

-19.0%

-3.5%

50.9%

9.4%

-3.3%

0.5%

1.8%

-15.9%

帕萨特

雅阁

迈腾

君威

凯美瑞

A4L

天籁

3系

C级

亚洲龙

2018年12月 2019年12月 同比增速

n 12月中型轿车中，帕萨特虽身陷舆论风波但销量同比仍近乎翻番，稳居冠军宝座，其品牌影响力可见一斑；雅阁以微弱差距超越迈腾重返
前三，但销量同比降幅近两成；君威得益于终端大幅优惠刺激，销量同比保持大幅增长，排名有所提升；而3系换代后表现渐入佳境，销量
同比终于止跌回升
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重点细分市场销量分析

• 小型轿车市场

• 紧凑型轿车市场

• 中型轿车市场

• 中大型轿车市场

• 小型SUV

• 紧凑型SUV

• 中型SUV

• 紧凑型MPV

• 中大型MPV
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中大型轿车市场摘要

• 12月中大型轿车销量为7.7万辆，同比下降7.0%
• 12月中大型轿车份额为3.1%，同比持平

• 12月中大型轿车市场合资车零售量同比大幅下降42.0%，市场份额环比持续扩张；但累计市场
份额同比下降，被豪华车蚕食；

• 12月中大型轿车，A6L和5系销量同比持续增长蝉联冠亚军，E级虽小幅增长2.0%但被头部竞
争对手拉开差距；CT6凭借终端降幅优势，销量同比创新高，而XTS仅靠国五车型销售，销量
同比降幅超七成
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中大型轿车市场销量表现
n 12月中大型轿车销量为7.7万辆，同比下降7.0%
n 12月中大型轿车份额为3.1%，同比持平

2018.1~12 2019.1~12

3.6% 3.4%

-0.2%

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据

3.1% 3.1%

18年12月 19年12月
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0.9% -35.6%
-12.6% -13.5% -8.4%

25.1% -21.0%

-24.4%
-10.6%

-12.1%

-13.0% -7.0%

2.9%

-63.3%

67.7%

2.0% 7.0%

31.4%

-29.7%

3.3%
20.4%

-12.4%

10.3%
21.1%

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec

2018 2019 同比 环比
单位：万辆

12月份额同比

累计份额变化

2018-2019年中大型轿车销量走势

-0.0%
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合资车终端零售量同比大幅下滑，市场份额环比上升
n 12月中大型轿车市场合资车零售量同比大幅下降42.0%，市场份额环比持续扩张；但累计市场份额同比下降，被豪华车蚕食；
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中大型轿车市场零售量走势-2019.12 分月零售量结构 201912

89.9% 88.0% 86.1%

8.7% 10.0% 11.5%
1.4% 1.9% 2.4%

201910 201911 201912

自主

合资

豪华
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19.8% 11.5%
2.1% 2.1%

2018.1~12 2019.1~12

自主

合资

豪华

累计零售量结构 2019.1~12
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中大型轿车市场主力车型A6L零售量2.0万辆

中大型轿车市场—Top10车型排名 中大型轿车市场零售量结构

A6L
26.6%

5系
20.0%

E级
15.7%

君越
6.7%

5系 Le
5.8%

S90
5.3%

CT6
3.9%

辉昂
2.4%

5系
1.9%

XTS
1.9%

其他
9.8%

2019.12 Top10 车型市场占比

90.2%

20,424 

15,364 

12,067 

5,141 

4,479 

4,083 

3,032 

1,837 

1,442 

1,432 

7.6%

13.6%

2.0%

-20.2%

80.5%

1.5%

188.5%

-30.2%

40.5%

-77.8%

A6L

5系

E级

君越

5系 Le

S90

CT6

辉昂

5系

XTS

2018年12月 2019年12月 同比增速

n 12月中大型轿车，A6L和5系销量同比持续增长蝉联冠亚军，E级虽小幅增长2.0%但被头部竞争对手拉开差距；CT6凭借终端降幅优势，
销量同比创新高，而XTS仅靠国五车型销售，销量同比降幅超七成



42

重点细分市场销量分析
• 小型轿车市场

• 紧凑型轿车市场

• 中型轿车市场

• 中大型轿车市场

• 小型SUV

• 紧凑型SUV

• 中型SUV

• 紧凑型MPV

• 中大型MPV
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小型SUV市场摘要

• 12月小型SUV销量为21.5万辆，同比下降13.8%
• 12月小型SUV份额为8.6%，同比下降0.8%

• 12月小型SUV市场合资车零售量9.2万辆，同比上升，市场份额环比有所回升；累计份额同比
上升，挤占自主车市场份额；

• 12月小型SUV中，510险胜缤智重回冠军宝座，缤智同比增长超四成夺得第二名，而上月榜首
车型XR-V销量同比小幅下降2.2%，三者差距仅在数百台间，冠军之争斗得难解难分；CS35 
PLUS同比大增140.7%销量再创新高；RS-3上市仅三月就跻身前10榜单，表现突出
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小型SUV市场销量表现
n 12月小型SUV销量为21.5万辆，同比下降13.8%
n 12月小型SUV份额为8.6%，同比下降0.8%

2018.1~12 2019.1~12

8.8% 8.6%

-0.2%

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据
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2018 2019 同比 环比
单位：万辆

12月份额同比

累计份额变化

2018-2019年小型SUV销量走势
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合资车终端零售量同比上升，市场份额环比上升
n 12月小型SUV市场合资车零售量9.2万辆，同比上升，市场份额环比有所回升；累计份额同比上升，挤占自主车市场份额；
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小型SUV市场主力车型510零售量2.0万辆

小型SUV市场—Top10车型排名 小型SUV市场零售量结构
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2019.12 Top10 车型市场占比
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2018年12月 2019年12月 同比增速

n 12月小型SUV中，510险胜缤智重回冠军宝座，缤智同比增长超四成夺得第二名，而上月榜首车型XR-V销量同比小幅下降2.2%，三者差距
仅在数百台间，冠军之争斗得难解难分；CS35 PLUS同比大增140.7%销量再创新高；RS-3上市仅三月就跻身前10榜单，表现突出
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重点细分市场销量分析
• 小型轿车市场

• 紧凑型轿车市场

• 中型轿车市场

• 中大型轿车市场

• 小型SUV

• 紧凑型SUV

• 中型SUV

• 紧凑型MPV

• 中大型MPV
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紧凑型SUV市场摘要

• 12月紧凑型SUV销量为60.9万辆，同比增长9.8%
• 12月紧凑型SUV份额为24.4%，同比上升3.4%

• 12月紧凑型SUV市场自主车零售量同比上升，市场份额环比持续扩张，达58.7%；但累计市场
份额同比下降，被合资和豪华车蚕食；

• 12月紧凑型SUV中，冠亚军均被长城汽车包揽：哈弗H6销量同比增长11.1%稳居冠军宝座，其
兄弟车型哈弗M6销量同比大增105.0%排名再进一位，东风日产旗下奇骏和逍客销量也有不同
程度增幅，而CR-V销量同比小幅下降4.3%跌出前三
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紧凑型SUV市场销量表现
n 12月紧凑型SUV销量为60.9万辆，同比增长9.8%
n 12月紧凑型SUV份额为24.4%，同比上升3.4%

2018.1~12 2019.1~12

21.2% 22.6%

1.4%

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据
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2018 2019 同比 环比单位：万辆

12月份额同比

累计份额变化

2018-2019年紧凑型SUV销量走势
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自主车终端零售量同比上升，市场份额环比微升
n 12月紧凑型SUV市场自主车零售量同比上升，市场份额环比持续扩张，达58.7%；但累计市场份额同比下降，被合资和豪华车蚕食；
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紧凑型SUV市场零售量走势-2019.12 分月零售量结构 201912
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紧凑型SUV市场主力车型哈弗H6零售量4.2万辆

紧凑型SUV市场—Top10车型排名 紧凑型SUV市场零售量结构

哈弗H6
6.8% 哈弗M6
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2019.12 Top10 车型市场占比
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2018年12月 2019年12月 同比增速

n 12月紧凑型SUV中，冠亚军均被长城汽车包揽：哈弗H6销量同比增长11.1%稳居冠军宝座，其兄弟车型哈弗M6销量同比大增105.0%排名
再进一位，东风日产旗下奇骏和逍客销量也有不同程度增幅，而CR-V销量同比小幅下降4.3%跌出前三
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重点细分市场销量分析
• 小型轿车市场

• 紧凑型轿车市场

• 中型轿车市场

• 中大型轿车市场

• 小型SUV

• 紧凑型SUV

• 中型SUV

• 紧凑型MPV

• 中大型MPV
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中型SUV市场摘要

• 12月中型SUV销量为27.8万辆，同比增长15.8%
• 12月中型SUV份额为11.1%，同比上升2.0%

• 12月中型SUV市场自主车零售量同比上升4.5%，市场份额环比上升2.3%，但累计市场份额被
豪华车挤压，同比下降4.4%；

• 12月中型SUV中，榜单上半部车型均有不错增幅，探岳销量表现稳定领跑市场，途观L本月销
量再度发力同比增幅超三成，Q5L销量同比增长83.7%蝉联季军宝座，而GLC级销量年末遇冷，
虽同比增长28.8%，但排名跌至榜单后端
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中型SUV市场销量表现
n 12月中型SUV销量为27.8万辆，同比增长15.8%
n 12月中型SUV份额为11.1%，同比上升2.0%

2018.1~12 2019.1~12

10.3% 11.1%

0.8%

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据
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累计份额变化

2018-2019年中型SUV销量走势
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自主车终端零售量同比上升，市场份额环比上升
n 12月中型SUV市场自主车零售量同比上升4.5%，市场份额环比上升2.3%，但累计市场份额被豪华车挤压，同比下降4.4%；
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中型SUV市场主力车型探岳零售量2.8万辆

中型SUV市场—Top10车型排名 中型SUV市场零售量结构
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2018年12月 2019年12月 同比增速

n 12月中型SUV中，榜单上半部车型均有不错增幅，探岳销量表现稳定领跑市场，途观L本月销量再度发力同比增幅超三成，Q5L销量同比增
长83.7%蝉联季军宝座，而GLC级销量年末遇冷，虽同比增长28.8%，但排名跌至榜单后端
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重点细分市场销量分析
• 小型轿车市场

• 紧凑型轿车市场

• 中型轿车市场

• 中大型轿车市场

• 小型SUV

• 紧凑型SUV

• 中型SUV

• 紧凑型MPV

• 中大型MPV
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紧凑型MPV市场摘要

• 12月紧凑型MPV销量为7.1万辆，同比下降33.3%
• 12月紧凑型MPV份额为2.9%，同比下降1.1%

• 12月紧凑型MPV市场，自主车零售量同比下滑超50.0%，市场份额环比持平；但累计市场份额
同比下降1.9%，被合资车挤占；

• 12月紧凑型MPV中，大部分畅销车型均有不同程度跌幅；榜首四强仍是上汽通用五菱的主场；
五菱宏光虽同比降幅达两成，但其细分市场销冠位置不可撼动，RM-5成功接棒360成为销量担
当，沃兰多同比逆市增长9.7%，其销量持续正增长表现突出
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紧凑型MPV市场销量表现
n 12月紧凑型MPV销量为7.1万辆，同比下降33.3%
n 12月紧凑型MPV份额为2.9%，同比下降1.1%

2018.1~12 2019.1~12

4.6% 3.5%

-1.1%

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据
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累计份额变化

2018-2019年紧凑型MPV销量走势
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自主车终端零售量同比大幅下降，市场份额环比持平
n 12月紧凑型MPV市场，自主车零售量同比下滑超50.0%，市场份额环比持平；但累计市场份额同比下降1.9%，被合资车挤占；
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紧凑型MPV市场零售量走势-2019.12 分月零售量结构 201912
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紧凑型MPV市场主力车型五菱宏光零售量2.7万辆

紧凑型MPV市场—Top10车型排名 紧凑型MPV市场零售量结构
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2018年12月 2019年12月 同比增速

n 12月紧凑型MPV中，大部分畅销车型均有不同程度跌幅；榜首四强仍是上汽通用五菱的主场；五菱宏光虽同比降幅达两成，但其细分市场
销冠位置不可撼动，RM-5成功接棒360成为销量担当，沃兰多同比逆市增长9.7%，其销量持续正增长表现突出
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重点细分市场销量分析
• 小型轿车市场

• 紧凑型轿车市场

• 中型轿车市场

• 中大型轿车市场

• 小型SUV

• 紧凑型SUV

• 中型SUV

• 紧凑型MPV

• 中大型MPV
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中大型MPV市场摘要

• 12月中大型MPV销量为6.8万辆，同比增长43.1%
• 12月中大型MPV份额为2.7%，同比上升0.9%

• 12月中大型MPV市场，自主车零售量3.2万辆，同比大幅上升80.4%，占比整个细分市场47.7%，
市场份额环比上升；累计市场份额上升6.3%，蚕食合资和豪华车市场份额；

• 12月中大型MPV中，GL8销量同比持续大幅增长稳居榜首，五菱宏光Plus上市仅数月稳居榜单
头部表现突出；GM8得益于国六车型助力销量同比止跌回升
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中大型MPV市场销量表现
n 12月中大型MPV销量为6.8万辆，同比增长43.1%
n 12月中大型MPV份额为2.7%，同比上升0.9%

2018.1~12 2019.1~12

2.3% 2.6%

0.3%

• 数据来源：威尔森标准统计口径终端零售量数据,不包含跑车等部分数据
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自主车终端零售量同比大幅上升，市场份额环比上升
n 12月中大型MPV市场，自主车零售量3.2万辆，同比大幅上升80.4%，占比整个细分市场47.7%，市场份额环比上升；累计市场份额上升

6.3%，蚕食合资和豪华车市场份额；
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中大型MPV市场主力车型GL8零售量1.8万辆

中大型MPV市场—Top10车型排名 中大型MPV市场零售量结构

GL8
26.8%

五菱宏光Plus
8.4%

奥德赛 HEV
6.0%

菱智
5.8%

GM6
5.7%

嘉际
5.7%

艾力绅 HEV
5.2%

GM8
4.8%

G50
4.5%

埃尔法…

其他
23.9%

2019.12 Top10 车型市场占比

76.1%

18,107 

5,707 

4,051 

3,898 

3,883 

3,831 

3,513 

3,242 

3,044 

2,194 

42.1%

-11.3%

12.6%

50633.3%

GL8

五菱宏光

Plus

奥德赛 HEV

菱智

GM6

嘉际

艾力绅 HEV

GM8

G50

埃尔法 双擎

2018年12月 2019年12月 同比增速

n 12月中大型MPV中，GL8销量同比持续大幅增长稳居榜首，五菱宏光Plus上市仅数月稳居榜单头部表现突出；GM8得益于国六车型助力
销量同比止跌回升
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第四部分
未来新品介绍
※ 未来新品介绍PART 4
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未来新品介绍

或于8月上市 奥迪新款A5 Sportback国内谍照
日前，从相关渠道获取了一组新款奥迪A5 Sportback在国内路试的

谍照。新车依照此前奥迪的2020年规划来看，新车有望于2020年8月正
式上市。外观方面，新车主要针对前脸和尾灯组进行了升级，前脸标志
性的六边形大嘴式中网内部采用蜂窝状格栅设计，同时整体尺寸更扁。
动力方面，海外版奥迪A5 Sportback提供1.4T、2.0T、2.0TDI三款发动
机共计四种不同调校，其均搭配了12V微混系统，传动方面匹配7速双离
合或8速自动变速箱，并可选装quattro四驱系统。

基于CMA平台打造 吉利全新SUV谍照曝光
日前，从相关渠道获得了吉利全新SUV车型路试谍照。虽然该车采

用了较为厚重的伪装车衣，但通过细节还是能够发现一些端倪，如新车
采用了盾型格栅、双五辐轮圈造型等。此外，从车衣上标注的英文来判
断，新车或将基于吉利CMA架构下打造而来。

从谍照上，依稀可以看出新车采用了吉利全新家族式的设计风格，
新车前脸采用了盾形格栅造型，搭配纵向布置的直瀑式格栅饰条。新车
发动机舱盖上设计两根凸起的筋线，使车头看上去更加稳重。此外，新
车还采用了双五辐轮圈造型设计。
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未来新品介绍

北京奔驰全新GLA申报图曝光
日前，从国家工信部获取到北京奔驰全新一代GLA的申报信息。

外观方面，新车延续了海外版车型的设计，长宽高分别为
4417/1834/1610mm，轴距为2729mm，并配备了尺寸为235/55 R18
的轮胎。动力方面，新车将搭载一台1.3T高功率发动机，最大功率
120kW，峰值扭矩250Nm，并匹配7速双离合器变速箱。

内饰方面，新车预计也将延续海外版的设计，总体采用了奔驰入
门级车型的家族化设计元素。其中一体式大屏科技感不俗，并将内
置全新的MBUX车机系统。配置方面，我们从申报图可以看出新车的
高配车型将配备比较全面的辅助驾驶系统，包括ACC自适应巡航、
360度全景泊车影像等，预计也能达到海外版车型拥有的L2级自动驾
驶能力。

国产本田思域两厢版实拍
近日，一组思域两厢版（非最终量产版）的实拍图曝光。根据此

前信息，该车会在4月北京车展中首发，今年中旬上市。思域两厢版
与三厢版在设计上差异不大，但前脸加入熏黑前格栅，两侧进气口
面积更大，黑色套件的加入让本就运动的思域更加激进。侧身线条
动感，并配有红色卡钳，整体非常贴近思域Type R的造型。尾部方
面，两厢和三厢版本就有了较大差异，C柱之后掀背设计配上贯穿式
回旋镖尾灯组，让整车看上去更加干练。动力方面，新车大概率会
沿用三厢版的1.5T发动机，最大功率130kW，峰值扭矩220N.m（手
动版226N.m），传动系统匹配6MT或CVT变速箱。
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